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CONTEXTO

La Copa América 2015 se consfifuye como un evento de gran
interés, considerando el impacto que fiene en la poblacion
general, tanto de Chile como del mundo.

Tu Idea Consultora aborda este evento como fendmeno de
estudio, caracterizando como los aficionados se preparan para
vivir este evento.

En esta presentacion en particular se muestran las percepciones
de personas QUE VIVEN FUERA DE CHILE. Los resultados se ponen a
disposicion a confinuacion
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Objetivo

general

Y
Caracterizar la forma en
que el publico en
general comienza a vivir
la Copa América 2015
FUERA DE CHILE

METODOLOGIA

Aspectos a

evaluar

Recordacidn e interés
——  por la Copa América
Chile 2015

A

/_

Interés percibido por
Copa América en el
entorno de cada pais
FUERA DE CHILE

-~

Tipo de

instrumento

.

autoadministradas y
encuestas presenciales
en puntos de interés

f’ T,
Cuestionario
— estructurado
cuantitativo
ANy
f' T,
Datos levantados via
encuestas web

Fechas de
aplicacion

Grupo

objetivo

Personas RESIDENTES
FUERA DE CHILE

Del lunes 25 al domingo
31 de mayo de 2015

Sin restriccion por
variables socio-
demograficas
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Copa Ameérica esta

instalada como
evento global

Muy pocos dias para el
comienzo del torneo

Gran mayoria de
entrevistados saben del
evento (86%)

Inmensa mayoria (90%)
sabe que el torneo es en
Chile

Mucho mas general en
hombres que en mujeres

RESUMEN DE RESULTADOS

Sin embargo genera

interés soélo
moderado

59% de los entrevistados
piensa seguir el torneo

Esto es menos interés que
el de los aficionados
chilenos por COPA
AMERICA 2015 (76%)

Y menos interés que el
generado por el MUNDIAL
2014 en aficionados
chilenos (87%)

Menor interés entre
paises FUERA DE
LATINO AMERICA

Sélo personas con
vinculos con Latino
Ameérica (familia, origen)
perciben interés en su
entorno cercano por el

torneo
\3

Medios de
comunicacion

empujan interés por

el torneo

Baja identificacidon con
clubes de futbol (47%) en
relacidon con residentes
en Latino América (82%)

\

Cuando se percibe interés
entre prensa, se percibe
también interés entre
publico general

Agencias de viaje son el
segmento con menor
entusiasmo percibido por
el torneo
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CARACTERISTICAS MUESTRA
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RECOLECCION DE DATOS

La recoleccion de datos se abordd de dos formas,
tomando en cuenta la experiencia adquirida en etapas

Cantidad de encuestas segun
meétodo de recoleccidon (n=126)

anferiores del estudio:

Encuestas

web via 1.

_REFERIDOS;
16

La muestra no es probabilistica. El error muestral, sila
muestra fuese probabilistica y asumiendo los
supuestos de un muestreo aleatorio simple, seria de
+8,7 a un 95% de confianza

Encuestas web autodaministradas, para lograr mejor
alcance y menor tiempo de aplicacidon, obtenidas
mediante invitacidon diercta a contactos de Facebook,
Linkedin, Twitter, etc.

Encuestas cara a cara, aplicadas por encuestadores
en lugares de alta concentracion de exiranjeros en
Chile, preferentemente el Aeropuerto de Sanfiago.
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ENTREVISTAS POR PAIS DE RESIDENCIA

Base: total entrevistados (n=126)

24

20

13

1
I |i |i ’i |i lﬁ |ﬁ |. \. |. |- |- |- |- |- |- 1— |- ——

NI S PSS R S\ SRS S0 S SN PN ol \ ol S\ o \
F & PLFF & FS O F WP TS
§ %Qy < & OV\ \5@0 v g 4‘?9 <<',\>§</ %\Q <F 0<<’ \?§ > \Be\ QX \s Qv S;\ -\,O\ N\§ ‘<>’ \3
© N RN S IPA SRS RS NN < SRS 2 2 Sl 9
Q< oY X & W w KL ST O AS N v
Q Y Q & O
& R S
\ J | }
| |
LATINO AMERICA (n=88) RESTO DEL MUNDO (n=38)
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CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA

Base: total entrevistados (n=126)

SEXO EDAD

M Mujeres ™33 a 82 anos
m Hombres w19 a 32 anos
55% 49%
LATINO AMERICA RESTO DEL MUNDO LATINO AMERICA  RESTO DEL MUNDO
(n=88) (n=38) (n=88) (n=38)
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PREFERENCIA POR CLUBES DE FUTBOL +

Base: total entrevistados (n=126)

82% CLUBES MAS MENCIONADOS

m Entrevistados que
ELIGIERON ALGUN
CLUB

53%

M Enfrevistados que
no eligen ningun
club / Eligen
alguna seleccion

LATINO AMERICA RESTO DEL MUNDO
(n=88) (N=38)
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RESULTADOS GENERALES
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RECORDACION COPA AMERICA 2015

cSabe usted que en Junio de 2015
se desarrollara la Copa América de
futbol de la CONMEBOL?

Base: Total entrevistados (n=126)

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

92% sabe de Copa América entre PUBLICO CHILENO

Fuente: Estudio “Expectativas Copa América” realizado por
Tu Idea Consultora entre marzo y mayo 2015 (n=302)

=4=Saben respecto a COPA AMERICA 2015

DIFERENCIAS POR SEGMENTOS

Base: total entrevistados

=B=NO saben

92%
*

90%

N\

’\\80‘%

Vl‘%

29%

/I

20%

8%/

1&%//'

¢
LATINO AMERICA RESTO DEL
(n=88) MUNDO (n=38)

HOMBRES (n=70) MUJERES (n=56)
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RECORDACION COPA AMERICA 2015

cSabe usted que en Junio de 2015
se desarrollara la Copa América de

futbol de la CONMEBOL? ¢.En qué pais se desarrollard la
Copa América 2015?

Base: Total entrevistados (n=126)

Base: entrevistados que saben de
Copa América 2015 (n=108)

En ofro
pais / No
Sabe;
10%
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INTERES EN COPA AMERICA 2015

3

INTERES POR COPA AMERICA INTERES POR EL MUNDIAL BRASIL
. . 2015 ENTRE PUBLICO CHILENO 2014 ENTRE PUBLICO CHILENO
cPiensa usted seguir en general los
partidos de la Copa América 2015? Fuente: Estudio “Expectativas Copa Fuente: Estudio “Expectativas Mundial
América” realizado por Tu Idea 2014" realizado por Tu Idea Consultora
Base: entrevistados que saben de Copa Consultora entre marzo y mayo 2015 entre mayo y junio 2014
América 2015 (n=108)
Base: entrevistados que saben de Base: total entrevistados (n=344)

Copa América 2015 (n=278)

NO; 34%

Si; 87%
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INTERES EN COPA AMERICA 2015 +

. Piensa usted seguir en general los DIFERENCIAS POR SEGMENTOS
partidos de la Copa América 2015? Base: entrevistados que saben de Copa América 2015
Base: entrevistados que saben de Copa =t=Piecnsan seguir COPA AMERICA 2015 NO piensan seguirla
Ameérica 2015 (n=108)
100%
90%
80%

o, 67% 68%
60% \ 56% \\
N N 4%

NO; 34%

50% NG i
40% N7%
27% e
20%
10%
0%
LATINO AMERICA  RESTO DEL HOMBRES (n=63) MUJERES (n=45)
(n=81) MUNDO (n=27)

@ tuidea

|deas Hechas Realidad



INTERES EN COPA AMERICA 2015

3

¢, Cudnto interés por Copa América 2015 percibe ud en su entorno, pensando en.....?

Base: entrevistados que saben de Copa América 2015 (n=108)

41%
31%

23% | Existe MUCHO
interés por Copa
Ameérica 2015

i Existe POCO /
NADA de interés

-29% 34% 339

En su FAMILIA / AMIGOS En PRENSA / MEDIOS de su En AGENCIAS DE VIAJE de su
pais pais
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INTERES EN COPA AMERICA 2015

¢, Cudnto interés por Copa América 2015 percibe ud en su entorno, pensando en.....?

Base: entrevistados que saben de Copa Base: entrevistados que saben de Copa
América 2015 en LATINO AMERICA (n=81) América 2015 en el RESTO DEL MUNDO (n=27)
54%
36%
28%
15%
| | | ° =
~20% e 23%
-56%
-63%
-89%
En su FAMILIA  En PRENSA / En AGENCIAS En su FAMILIA  En PRENSA / En AGENCIAS
/ AMIGOS MEDIOS DE VIAJE / AMIGOS MEDIOS DE VIAJE

® Existe MUCHO interés por
Copa América 2015

i Existe POCO / NADA de

interés
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INTENCION DE VIAJE POR COPA AMERICA 2015

¢Piensa ud. viajar a Chile con motivo de
Copa América 2015?

Base: entrevistados que saben de Copa
América 2015 (n=108)

Lo esta

si, viajard; 2% pensando; 4%

No sabe; 2%

-

NO; 93%
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QUIENES SOMOS

Tu Idea Consultora SpA (TIC) es una sociedad compuesta por jovenes emprendedores.

TIC nace como empresa de desarrollo de soluciones para Internet y soluciones tecnoldgicas a
medida. Cuenta con servidores propios de alta capacidad y disponibilidad, ademds de
herramientas necesarias para la creacion de hardware y componentes electronicos.

Manejamos amplio conocimiento en tecnologias de software, electricidad, electronica, Internet y
seguridad de datos, ademads experiencia en desarrollo de sistemas de Gestion Vial, equipos de
auscultacion y similares.

En 2015 incorporamos el drea de consultoria de mercado, para proveer de mds y mejores
herramientas a nuestros clientes para su gestion y evaluacion de sus estrategias y acciones.

Somos los creadores de nuestros productos y estamos abiertos a realizar las mejoras necesarias
para satisfacer todas las necesidades que usted requiera.

Solo piénselo y nosotros lo creamos.
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CONTACTO:

« Jefe del estudio:
» Rodrigo Del Real Avendano
« rodrigo@iuidea.cl
« +56998848571

« Web: www.tuidea.cl
 Facebook; hitps://www.facebook.com/tuideaspagpnref=Ihc
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